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Etudiant aux Arts déco et a U'Institut de Uenvironnement, Pierre Bernard fut éléve |
d'Henryk Tomaszewski A U'éclatement du collectif Grapus, il fonde UAtelier de crea-

tion graphique reconnu pour son travail avec le Centre Pompidou, (e Secours populaire...

Enseignant 4 U'Ensad, il est également directéur artistique du festival de Chaumont et

membre de UAGL >>3553553500050050555 555555500333 333 33333335555

la création craphique ..
.enFrance"... |

En 1987, a Poccasion des états généraux de la culture, des
graphistes associaient leurs écritures et leurs signatures
pour rédiger un texte qui fut lu par Pierre Bernard. Celui-ci
commente et actualise ces propos sur la place du graphisme

en France, son manque de visibilité entre les arts visuels et la
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Les soixante-dix-huit signataires de ce texte sont des  moins caricaturale. Au cours du xx° sigcle, dans les
graphistes indépendants, travaillant seuls ou en affi- ~ pays anglo-saxons, la pratique du graphic design,
nités électives, décidés a prendre la parole, y compris ~ comme celle de I'architecture, s'est développée au fur
aprés les états généraux de la culture, pour fonderen et a mesure des cas, des questionnements et des exi-
France une pratique de la communication visuelle  gences, jusqu’a devenir un élément identifiable de la

digne des enjeux sociaux et culturels de notre épo-  culture contemporaine le design.
que, de notre pays. # En France, notre art typographique a bien été cite en

/ Graphistes, concepteurs d'images publiques d'uti- exemple, nos affiches célébres ont été célébrées, mais
lité sociale, le premier acte de notre cahier d’exigence  le souffle du Bauhaus n'est pas passé sous la porte et
sera la proclamation solennelle de notre existence. En  le vide s’est installé. Aujourd’hui, design signifie en
France, la majorité des créateurs graphiques sont sa-  France:a la mode. Le modéle marchand investit le cul-
lariés dans des agences de publicité, 6légamment ap-  turel, le social, le politique. Lia communication hors
pelés agences ou bureaux de communication, et, en  idéologie | riomphe et ne rencontre ailleurs que de tres
tant que tels, ont trés peu a dire sur I'orientation géné-  faibles résistances sur,ces nouveaux terrains. Combien
rale des entreprises qui les emploient. La réussite  de directeurs de salles de spectacle, de centres cultu-
exemplaire et reconnue de cette activité lucrative rels, combien de responsables associatifs, munici-
dans notre société ne favorise pas 'attitude critique.  paux, syndicaux ou ministériels ne sont arrétés dans
La crise économique et sociale se charge de verrouil-  leur élan que par les tarifs grandioses de cette pub?

ler les consciences. Dans les pays qui sont compara- / Ainsi, “On bouge avec La Poste”, “On vibre a la

bles du point de vue du développement ou de I'his-  Villette”, et “La force du président est tranquille”, le
toire (Europe, Etats-Unis), la situation est sans doute  monde de la pub cucufie le notre, au fur et a mesure. Le




ton général de ce déferlement est celui de la frivolité,

La baleine Sécurité sociale se marre bien. Les désas-
surés sociaux, eux, moins. Ces mémes groupes, par
ailleurs, ont mis la main sur les systémes de diffusion
(régie, médias, etc.) et arbitrent a leur profit le tout
neuf “sponsoring”. Ainsi, la boucle est fermée, I'es-
pace est quadrillé. Résister devient pour les émet-
teurs sociaux et culturels de plus en plus héroiques.
Mais de plus en plus nécessaires.

C'est dans cette nécessité et dans I'urgence que
notre mouvement s’inscrit. Nous sommes décidés a
créer des images de qualité pour tous et décidés a les
produire pour plus d’humanité et de justice, plus de
solidarité. Nous sommes convaincus que 1'on ne peut
rédiger et énoncer les messages d’intérét public
comme un argumentaire de vente de produits de
consommation. On ne peut s’adresser a une assem-
blée de citoyens, qu'il faut convaincre, comme §'il
g’agissait d'un quelconque groupe de consommateurs
qu'on projette de gaver.

Nous prétendons a la nécessité d'un acte artistique
complet, au croisement de I'image et du mot, et refu-
sons d’étre la valeur imaginaire ajoutée. Nous vou-
lons créer des images dans un climat de confiance et
d’intelligence avec des commanditaires responsa-
bles, envers un public “critique” dont nous nous sen-
tons, dans ce processus, représentant actif. Nous vou-
lons assumer forme et contenu en tant que coauteurs
de la communication. Nous revendiquons des bud-
gets, des movens de production et des moyens de dil-
fusions nécessaires pour que la communication pu-
blique de masse dans notre pays interpelle et informe
la vie sociale, défende, diffuse et enrichisse la culture.
# Quand la transmission des connaissances, les
échanges sociaux et culturels concernent le plus
grand nombre, le chemin obligé de médiatisation est
nécessairement celui du “vacarme mass médiatique”
et de la normalisation souriante. Nous croyons a une
alternative humaniste. Le choix de la communication
est philosophique, moral et politique, c’est naturelle
ment un choix de société.

La création graphique en France existe, pourvu

qu'on la sauve.

Pierre Bernard situe ce texte collectif lu par lui lors
des états généraux de la culture comme un écrit mani-
feste. La derniére phrase est une reprise de la formule
fétiche des états généraux de la culture de cette épo-
que : La culture frangaise se porte bien pourvu qu’on la
sauve. L'ironie est au ceeur. L'état d’esprit des partici-

pants a ce mouvement n'élait en aucune maniere d’at-

Signataires du texte

des graphistes pour les états

généraux de la culture
Cécile Angelle,
Philippe Apeloig,
Christian Arnau,
Marig-Héléne Arnaud,
Maria Arnold,

Claude Baillargeon,
Joseph Balette-Pape,
Sylvie Berger,

Pierre Bernard,
Tanguy Besset,
Michel Blanc-Garin,
Jean-Baptiste Blom,
Gilbert Brych,
Danielle Cardineau,
Anne Castebert,
Hector Cattolica,
Anne-Louise Cavillon,
Isabelle Chabot,
Linette Chambon,
Simone Christ,
Roman Cieslewicz,
Patricia Citaire,
Gilles Deleris,

Annie Demongeot,
Alain Dietlin,

Pierre di Sciullo,
Francis Dumas,

Marc Dumas,

Virginie Enlart,
Frangois Fabrizi,
Bernard Fournier,
Anne Gallet,
Marie-Paule Galiana,
Valérie Gandon,
Claude Gollot,
Gérard Guarre,
Michéle Guieu,

Silvia Goetze,

Thomas Hirschharn,
Alex Jordan,

Anne-Marie Latrémaoliére,

Alain Le Bris,

Doumig Le Cuziat,
Frédérique Lemercier,
Andrzej Lewandowski,
MNathalie Lombard,
Martine Loyau,
Laurgnce Madrelle,

L. Maillet,

Ewa Maruszewska,
Christine Mathieu,
Frangois Miehe,
Pierre Milville,

Guy Moquet,
Florence Moulin,
René Mulas,

Yves Musnier,
Annick Orliange,
Jean-Marc Orsini,
Jéréme Oudin,
Gérard Paris-Clavel,
Sylvie Patte,

Vincent Perrottet,
Alain Le Quernec,
Valérie Ronteix,
Alain Roth,

Thierry Sarfis,
Camille Scalabre,
Cornélia Staffelbach,
Pierre-Laurent Théve,
Frangois Yanniére,
Frangois Vermeil,
Lucia Vilar Guanaes,
Monique Wender,
Juliette Weisbuch,
Jean Widmer,
Catherine Zask
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tendre ou de solliciter un aultre sauveur qu'eux-
mémes. Cet envoi est surtoul 1a pour signifier que le
maillon “graphisme” de la culture frangaise est préet a
entrer en solidarité et enlutte conjointe avec les au-
tres composants de la vie culturelle. Ce qui est proba-
blement utopiste, pour ne pas dire irréaliste, car les
autres artistes, créateurs et intellectuels de tous les

azimuts rassemblés dans ce mouvement sont presque




INSTITUTIONNEL QUI PERMETTRAI
TOUS DE JOUIR DE L'INVENTION POS
PAR LE GRAPHISME :cecceceeecedeeedd

tous, aussi ignorants de I'intérét de notre existence a
nous les graphistes que les industriels et les déci-
deurs sociaux divers. Tous ensemble, tous ensemble
comme on entend aujourd’hui, les jours de manifs...
Cest le veeu. J'aime aussi dans cette phrase son coteé
“table rase tranquille”, tout reste a faire... facon
Sisyphe! ‘

/ Premier constat, la situation exposée demeure in-
changée en 2005, les graphistes sont aujourd’hui sans
outil corporatiste et il serait probablement plus diffi-
cile de fédérer autant de signatures.

/'Y compris par l'intelligentsia. Le design n'est abso-
lument pas compris en France ou il est trop souvent
confondu avec la modernité ou la décoration. Le gra-
phisme patit donc d'un déficit de visibilité tandis que
I'idéologie et I'écriture publicitaire occupent le sys-
teme des meédias de masse. La cucufication (le terme
est emprunté a Gombrowicz) et la frivolité demeu-
rent. Elles établissent une fracture entre ceux qui
peuvent passer outre le message publicitaire el ceux
qui le regoivent comme culture populaire principale.
Dans d’autres pays, le message publicitaire est tout
aussi inintéressant, mais propageé sur des canaux
identifiés. En Hollande, elle est tout aussi visible mais
cohabite avec un travail plus cultivé, plus citoyen,
des formes, des mots et du design dans la sociéte tout
entiere.

La tendance a célébrer certains graphistes (-smes)
empéche la connaissance du graphisme au quotidien.
Ces graphistes dans la lumiére pourraient mettre
profit leur renommeée pour sensibiliser a ces ques-
tions mais, historiquement, dans les décennies prece-
dentes I'arrét brutal de Cassandre ou l'éclatement de
Grapus n'ont pas permis cette possibilité ; entre ces
deux moments, I'éditeur Robert Delpire qui I'a tenté
n‘a pas bénéficié de suffisamment de crédit pour cela.
Aujourd’hui, plutét que de se pencher sur les proble-
mes réels que le graphisme pourrait résoudre, les gra-
phistes, le plus souvent, mettent en balance leur réus-
sile personnelle.

/ Ce pourrait également étre le role des institutions
culturelles malgré leur fragilité. Une déviation lice a
I'incompréhension des phénomenes se produit,
notamment du point de vue sociologique sous lequel
le graphisme gagnerait a étre observe. Si, aux Elats-

Unis, il est concevable qu'un architecte de talent soit

a la téte d’une structure mobilisant une centaine de
personnes, la France cherche a associer une qualité
identifiée 4 un auteur unique.

/ Le graphisme authentique demeure assujeltial'or-
ganisation sociale, tout en se trouvant aussi de fait en
confrontation avec elle. Le cas inverse fut le nazisme
o1, pour le pire, le graphisme correspondait a I'ordre
sociétal imposé par le pouvoir en place.

7 1l faut que les institutions soient suffisamment sai-
nes pour considérer leur communication comme une
part d’elles-mémes et pas seulement un outil pour at-
teindre des visées politiques, markeling ou autres.
Sans cela, le terme de communication perd sa charge
de devoir pour devenir propagande. C'est ce pen-
chant qu'encouragent les agences de communication
visuelle. Et ce n’est pas tellement la dimension narra-
tive de la publicité qui pose probleme, mais le sys-
teme qui pénetre dans le design quotidien pour distil-
ler partout I'esprit publicitaire.

# Aujourd’hui, il faut trouver des émetteurs (com-

manditaires et canaux d’expressions) nouveaux.
Dans les années 1980, Jack Lang avait su déclencher
les institutions comme émetteurs, ce que certaines
demeurent encore aujourd’hui. L'imperméabilité de
la France aux idées modernistes du Bauhaus dans le
milieu des ingénieurs, techniciens, organisateurs...
n’a pas permis au graphisme d’agir dans ces champs
et d'y développer un fonctionnalisme utile. Conseé-
quemment, seule la culture s’est intéressée a tirer
parti du graphisme ainsi qu'a en protéger les enjeux.
Dés ce moment, il est difficile au graphisme de se pla-
cer en alternative avec la publicité.

/ Par rapport a I'époque ot ce texte a 6té produit, cer-
tains changements positifs méritent toul de méme
d’étre signalés. D'abord la reconnaissance du gra-
phisme par les spheres de l'art.

/ Mais, plus important, le graphisme des pays qui ont
intégré l'influence du Bauhaus arrive a nous au-
iourd’hui et regoit une large adhésion des jeunes gra-
phistes frangais. Il y a la 'espoir de I'intégration d'un
fonctionnalisme non institutionnel qui permettrait a
tous de jouir de I'invention posée par le graphisme et
que, enfin, l'irrigation de cet art moderne par la cul-
ture frangaise puisse mieux s'operer.

7 Oui, la création graphique en France existe, pourvu
qu’on soit plus nombreux a s'en préoccuper sérieuse-
ment et a la pratiquer. P. BERNARD




